CAMARA DE COMERCIO DE SANTIAGO

MINUTA DE REUNION

COMITE: Comité de Marketing

Tema Convocatoria: Marketing y Data Privacy

Fecha 11/10/2023 Hora 7:00 AM
Inicio
MODALIDAD PRESENCIAL Hora Fin 10:30 AM
Expositor(es) Juan Pablo Gonzalez, Head of Contacto -
P Data Privacy Security - NTT Data
ASISTENCIA
Nombre Empresa Asistencia
Andrés Montoya Grupo Progestion v
Camila Palacios Gasco v
Carlos Gutiérrez Cibergestion v
Constanza Rubilar Karcher Chile v
Cristébal Larrain Pc Factory v
Gabriela Paredes Deloitte v
Gladys Muena CooreosChile v
Hugo Henri Aramark v

Jacob Kriman

Vidrios Dellorto S.A.
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Magdalena Del Solar

Marco Hernandez

Maria Paz Manriquez

Rodrigo Sahr

Ronny Groisman

Rosa Maria lensen

Sergio Costabal

Soledad Fantuzzi

Valentina Pérez

Yasna Aroca

George Lever

Carolina Soto

Veronica Torres

Julia Vergara

Maria Ignacia Diaz

Daniela Cisternas
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PROGRAMA DE LA SESION
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- Bienvenida nuevos integrantes

- Presentacion de los asistentes

- Lineamientos para la comunicacién sostenible
Veronica Torres, Gerenta de Sostenibilidad CCS

- Marketing y Data Privacy
Juan Pablo Gonzélez, Head of Data Privacy Security - NTT Data y director diplomado en
Tecnologia y regulacion UDD

TEMAS TRATADOS

ASUNTO

Lineamientos para la
comunicacion
sostenible

Marketing y Data
Privacy

Verdnica expone los lineamientos para una comunicacién sostenible y
evitar el sustainabilitywashing, el cual contiene una propuesta de trabajo
desarrollada en 6 puntos:

Desde el Comité de Sostenibilidad se entrega la propuesta,
contenido y una guia.

Retroalimentacion de contenido y aplicacion de la guia desde el
comité de marketing, compliance, CONAR, Fundacion Basura, entre
otros.

Diseno

Lanzamiento y difusidn

Recomendaciones de implementacion

Adhesion de la propuesta

Juan Pablo nos comenta los principales cambios introducidos por el
proyecto de ley y los distintos aspectos en el cual el drea de marketing
pudiese involucrarse y ver como agregar valor a la organizacidn. Juan
Pablo destaca los siguientes puntos:

Data protection officer dependerad de cada organizacidn el area el
cual pertenezca. No existe un area determinada.

Lo importante es que las areas entiendan cual es el core del
negocio y generar una estrategia en el cual, al utilizar los datos, no
perjudique a la empresa.

La regulacion en materia de proteccion de datos personales, en
especial el proyecto de Ley que crea la agencia de Proteccion de
Datos Personales sefiala que el consentimiento, para ser valido,
requiere que cumpla con determinados requisitos: Libre, expreso,
especifico, inequivoco e informado.

El proyecto no dice nada sobre “cookies”, pero si hace referencia a
los requisitos del consentimiento y especificamente, lo vincula con
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algunos principios que sefala, tales como: Principio de licitud y
lealtad, Principio de finalidad, Principio proporcionalidad y Principio
de transparencia e informacion.

Fecha préxima reunién NOVIEMBRE 2023

Carolina Soto 16/10/2023

Secretaria Ejecutiva Fecha de aprobacién




