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TEMAS TRATADOS 

La sesión de agosto del Comité de Marketing, se dio la bienvenida a los nuevos miembros Andrea 

Betancourt y Roberto Jaraquemada, quienes compartieron su entusiasmo y experiencia. Se revisaron 

los próximos eventos, incluyendo el Seminario HR 360, y se presentó la nueva categoría de socios 

StartCCS, enfocada en conectar grandes corporaciones con startups. 

El speaker principal, Patricio Castro, expuso sobre la transformación del marketing, resaltando la 

necesidad de adoptar un enfoque inbound frente al modelo tradicional, establecer objetivos claros y 

medibles, y comunicar en términos financieros. También abordó el impacto de los cambios 

demográficos, tecnológicos y de mercado, así como los desafíos en segmentación y el rol creciente de 

la inteligencia artificial. Se destacó la importancia de adaptar las estrategias digitales al contexto local. 

La sesión concluyó con un agradecimiento a los participantes por sus aportes y compromiso. 

Proxima sesión: Agosto 2025 

Luciana Luppi  Agosto 2025 

Secretaria Ejecutiva  Fecha de aprobación 

 


