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PROGRAMA DE LA SESIÓN 

✓ Bienvenida Nuevos Integrantes 
✓ Anuncios Relevantes: Inscripción Mentorías ETM 
✓ Invitado: Matías Puente Solari, Chief Marketing Officer “Storytelling y Storydoing ¿La 

ambidiestralidad del Marketing?” 

TEMAS TRATADOS 

Durante la sesión del Comité de Marketing, Matías Puente Solari presentó su enfoque sobre la integración del 

branding y el performance en las estrategias de marketing. Destacó que el branding debe ser visto como una 

inversión a largo plazo, en contraposición a la búsqueda de resultados inmediatos del performance. Propuso que 

los profesionales de marketing utilicen un lenguaje que resuene con los ejecutivos de alto nivel para facilitar la 

aceptación de inversiones en branding, y subrayó la importancia de medir indicadores que reflejen el impacto del 

branding en el crecimiento del market share y la rentabilidad. 

Matías también compartió su experiencia en la transformación de marcas en el sector de supermercados, como 

en TOTTUS y LIDER, donde implementó estrategias centradas en el cliente y campañas innovadoras que mejoraron 

la participación de mercado. Abordó la necesidad de un lenguaje común en el equipo de marketing y la importancia 

de trabajar en conjunto con el área comercial para el éxito de las estrategias. Además, se discutió el desafío de 

medir el retorno de inversión en acciones de marketing y la relevancia de comunicar el valor de la presencia de 

marca en eventos.  

Próxima sesión: Octubre 2025 
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